附件一：個人資料蒐集、處理及利用之告知暨同意書
主辦單位依個人資料保護法第8條規定，於競賽舉辦期間蒐集您的個人資料時告知下列事項：
1、 蒐集之機關名稱：朝陽科技大學 行銷與流通管理系。 
2、 蒐集之目的：為進行「2026第十五屆全國連鎖加盟產業創新提案競賽暨高中職學校小論文競賽」等相關執行業務之合理範圍內使用。法定之特定目的為：118智慧財產權、光碟管理及其他相關行政。
3、 蒐集個人資料類別：識別類（C001）、特徵類（C011、C012、C013）、教育、考選、技術或其他專業（C051）、社會情況（C038）。
4、 利用期間、地區及方式：
1、 本單位將於臺灣地區（包括澎湖、金門及馬祖等地區）利用您的個人資料；利用期間為至蒐集目的結束，逾左列保存期限期後，本單位即停止處理、利用或刪除之。
2、 利用方式：在不違反蒐集目的的前提下，以網際網路、電子郵件、書面、傳真及其他合法方式利用之。
5、 個人資料之權利及權益：您得依個人資料保護法第3條就您的個人資料行使請求查閱、補充、更正、製給複製本及請求停止蒐集、處理、利用與請求刪除等權利，行使方式請洽朝陽科技大學行銷與流通管理系。
6、 本校於蒐集您的個人資料時，如有欄位未填寫，本單位可能無法對您提供完整的服務，亦可能無法維護您的權益。
本人已詳細閱讀上列告知事項且完全明瞭其內容。
簽名：（指導老師及全體成員均須簽名）












中華民國       年     月     日
[image: 課程規劃- 朝陽科技大學行銷與流通管理系][image: 多元就業媒合系統]
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附件二：參賽切結書
	團隊名稱：
團隊成員：
隊長 __________ 
成員1._________ 2._________ 3._________ 4.__________ 5._________
指導老師:1._____________ 2._____________ ，共　　　人，

參加「全國連鎖加盟產業創新提案競賽暨高中職學校小論文競賽」活動，特聲明如下：

1. 本團隊保證全體組員均已確實了解活動簡章和公告規定，並同意遵守各項規定。
1. 參賽作品須於公告時間內完成繳交、上傳等，除因不可抗拒因素中斷競賽，逾期概不受理。
1. 企劃書及初賽審查文件不得揭露學校、作者、指導老師等可辨識身分之資訊；違者得視情節予以扣分，情節重大者取消參賽資格。 
1. 參賽作品（包括文字、圖像及其他相關內容）之著作權、授權使用範圍，以及主辦單位與參賽團隊之權利義務，依本簡章「參、參與資格與規範」第五點「作品原創及著作權」之規定辦理。
1. 凡報名參賽者，即視同承認本參賽辦法的各項內容及規定，若有未盡事宜得由主辦單位隨時補充、修正後公佈。






立切結書人：（指導老師及全體成員均須簽名） 
隊員：1.                          2.                        3.                         　　
　　　4.                      　　5.                        6.                      
指導老師：1.                      2.                  　　 


中華民國      年      月      日



附件三－1：大學院校組創新企劃提案說明與格式

	重點說明：
1.企劃以15頁為限（不含參考資料及附件），參賽作品內文文字，一律由左而右橫向書寫，以A4規格直向紙張（字體為12點大小標楷體、1.5行距、上下左右邊界皆為2.5公分）。
2.參賽作品須針對主題提供相關AI生成之「產品」、「LOGO」、「包裝」、「店舖設計」、「節慶陳列」、「快閃店舖」、「環境場域」等符合主題之圖文說明。
3.主題與情境說明
主題一、AI打造未來連鎖品牌：品牌創新與行銷企劃
情  境：你是一支準備進入市場的創業團隊，計畫運用生成式AI打造一個具有市場潛力與連鎖發展可能性的全新自創品牌。團隊須從消費市場需求與生活趨勢出發，運用生成式AI協助進行市場洞察、消費者分析、創意發想與企劃設計，提出清楚的品牌定位、目標客群、商品或服務內容、品牌特色及門市經營概念。團隊並須思考品牌如何進入市場及吸引目標消費者，可依品牌特色選擇節慶、季節、紀念日、流行趨勢、生活議題或其他適合的行銷情境，規劃商品、服務或行銷推廣策略，展現自創品牌的市場吸引力、差異化特色及未來連鎖發展潛力。
核心：打造一個「值得被市場接受，而且有機會持續展店」的品牌。

主題二、AI打造品牌體驗：創新場域與互動行銷企劃
情   境：你是一支負責自創連鎖品牌體驗與活動企劃的行銷團隊，計畫運用生成式AI為自創品牌打造一場具有話題性、參與感與分享價值的創新品牌體驗。面對消費者愈來愈重視互動、體驗與社群分享的趨勢，團隊須從目標客群的生活型態與消費需求出發，思考如何透過創新的場域與活動設計，讓消費者不只是「購買商品」，更願意「走進品牌、參與品牌、分享品牌」。團隊可依自創品牌特色，自由選擇節慶、季節、紀念日、文化主題、流行趨勢或生活情境作為創意發想基礎，運用生成式AI協助進行消費者洞察、活動創意、場域情境、互動體驗及視覺內容設計，規劃快閃店、期間限定活動、沉浸式體驗或其他創新品牌體驗形式，並設計從吸引注意、引發興趣、實際到訪、參與互動到主動分享的完整體驗歷程。
核心：打造一場「讓消費者想來、想玩、想拍、想分享」的品牌體驗。


（以下為參考格式「AI共創應用歷程紀錄表（必繳項目）」，但不限於此）

封面（自行設計）
目錄
1、 主題（提案名稱）
2、 品牌提案方向之背景與動機
3、 目標客群分析與消費者需求洞察（如STP…）
4、 商品、服務與整體體驗設計（如7P…）
5、 核心創意、品牌定位與差異化特色（如SWOT…）
6、 商圈分析、連鎖展店計劃與策略
7、 行銷推廣、顧客旅程地圖
8、 財務規劃（成本估算、盈收試算、資金來源與回收期試算）
9、 執行規劃、效益評估與未來發展展望（如甘特圖、KPI…）
10、 生成式AI應用策略與創作流程
參考資料
附件：AI共創應用歷程紀錄表（必繳項目）
創新企劃提案之內容應如實揭露AI使用情形（AI工具使用總表與Prompt設計紀錄），並確保內容正確、原創及合法，餘請參閱「參、參與資格與規範：六、AI工具使用與揭露」。
（一）AI工具使用總表（請依實際使用情形填寫，不以使用工具數量作為評分依據）
	AI工具名稱
	使用階段
	使用目的
	AI產出內容
	最終是否採用
	負責隊員

	例ChatGPT
	市場分析
	整理市場趨勢
	趨勢摘要與客群建議
	修改後採用
	陳○○

	例Canva AI
	品牌設計
	產生LOGO概念
	3款LOGO草圖
	採用第二款並修訂
	李○○

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


*表格如不敷使用，請自行增加欄位。

（二）Prompt設計紀錄（各主要AI應用階段應提供具代表性關鍵Prompt紀錄，不以Prompt數量或使用AI工具數量作為評分依據）
	任務項目
	原始Prompt
	Prompt設計考量
	AI輸出結果
	第二次修正Prompt
	改善結果

	例目標客群分析
	請分析飲料市場
	原Prompt範圍過大
	結果過於籠統
	請以台中大學商圈18至25歲消費者為對象，分析健康飲料的需求、消費痛點及價格接受度，並附上資料來源
	結果較符合品牌定位

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


*表格如不敷使用，請自行增加欄位。


附件三－2：高中職校「AI打造Z世代潮流連鎖品牌創新企劃」提案說明與格式

	重點說明：
1.企劃以15頁為限（不含參考資料及附件），參賽作品內文文字，一律由左而右橫向書寫，以A4規格直向紙張（字體為12點大小標楷體、1.5行距、上下左右邊界皆為2.5公分）。
2.參賽作品須針對主題提供相關AI生成之「產品」、「LOGO」、「包裝」、「店舖設計」、「節慶陳列」、「快閃店舖」、「環境場域」等符合主題之圖文說明。
3.主題與情境說明
主題：AI打造Z世代潮流連鎖品牌創新企劃
情  境：你是一支由高中職學生組成的年輕創業團隊，準備運用生成式AI打造一個屬於Z世代、具有潮流特色與連鎖發展潛力的全新自創品牌。團隊可從自己熟悉的校園生活、日常消費、流行趨勢與社群文化出發，觀察Z世代及年輕族群在飲食、娛樂、穿搭、休閒、科技、學習、社交等面向尚未被滿足的需求或值得改善的問題，發展具有創意的品牌構想。
團隊可運用生成式AI協助進行資料蒐集、趨勢分析、消費者需求探索、品牌創意發想、文案及視覺內容製作，進一步規劃品牌名稱與理念、目標客群、商品或服務內容、品牌特色及門市概念，並思考未來如何透過連鎖經營，讓品牌被更多消費者認識與接受。
企劃應展現高中職學生對Z世代生活與消費趨勢的觀察，提出兼具創意性、可行性與發展潛力的品牌構想，並說明生成式AI在企劃發展過程中的應用方式。


（以下為參考格式「AI共創應用歷程紀錄表（必繳項目）」，但不限於此）

封面（自行設計）
目錄
1、 選定主題
2、 Z世代生活觀察與市場需求分析
3、 品牌定位與核心創意概念
4、 商品、服務與消費體驗設計
5、 行銷推廣、社群經營與品牌擴散
6、 商業模式、執行規劃與長期發展策略
7、 成效評估、優化機制與未來展望
參考資料
附件：AI共創應用歷程紀錄表（必繳項目）
創新企劃提案之內容應如實揭露AI使用情形（AI工具使用總表與Prompt設計紀錄），並確保內容正確、原創及合法，餘請參閱「參、參與資格與規範：六、AI工具使用與揭露」。
（一）AI工具使用總表（請依實際使用情形填寫，不以使用工具數量作為評分依據）
	AI工具名稱
	使用階段
	使用目的
	AI產出內容
	最終是否採用
	負責隊員

	例ChatGPT
	市場分析
	整理市場趨勢
	趨勢摘要與客群建議
	修改後採用
	陳○○

	例Canva AI
	品牌設計
	產生LOGO概念
	3款LOGO草圖
	採用第二款並修訂
	李○○

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


*表格如不敷使用，請自行增加欄位。

（二）Prompt設計紀錄（各主要AI應用階段應提供具代表性關鍵Prompt紀錄，不以Prompt數量或使用AI工具數量作為評分依據）
	任務項目
	原始Prompt
	Prompt設計考量
	AI輸出結果
	第二次修正Prompt
	改善結果

	例目標客群分析
	請分析飲料市場
	原Prompt範圍過大
	結果過於籠統
	請以台中大學商圈18至25歲消費者為對象，分析健康飲料的需求、消費痛點及價格接受度，並附上資料來源
	結果較符合品牌定位

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


*表格如不敷使用，請自行增加欄位。



附件三－3：高中職校「小論文組」說明與格式

	重點說明：
1.論文以15頁為限（不含參考文獻及附件），參賽作品內文文字，一律由左而右橫向書寫，以A4規格直向紙張（字體為12點大小標楷體、1.5行距、上下左右邊界皆為2.5公分）。
2.自訂研究題目
情境：內容依自訂研究題目研擬符合研究主題之綱要，並運用適當的研究方法進行資料蒐集、文獻探討、研究設計、問題分析及成果整理。


（以下為參考格式，但不限於此）

封面（可自行設計）
目錄
1、 前言
2、 文獻探討
3、 研究方法
4、 研究分析與結果
5、 研究結論與建議
參考文獻
附件：AI共創應用歷程紀錄表
如研究過程有使用生成式AI工具，應於附件中如實揭露AI工具名稱、使用階段、用途及人工查證或修正方式；未使用AI工具者，得免填「AI共創應用歷程紀錄表」，餘請參閱「參、參與資格與規範：六、AI工具使用與揭露」。
（一）AI工具使用總表（請依實際使用情形填寫，不以使用工具數量作為評分依據）
	AI工具名稱
	使用階段
	使用目的
	AI產出內容
	最終是否採用
	負責隊員

	例ChatGPT
	市場分析
	整理市場趨勢
	趨勢摘要與客群建議
	修改後採用
	陳○○

	例Canva AI
	品牌設計
	產生LOGO概念
	3款LOGO草圖
	採用第二款並修訂
	李○○

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


*表格如不敷使用，請自行增加欄位。

（二）Prompt設計紀錄（各主要AI應用階段應提供具代表性關鍵Prompt紀錄，不以Prompt數量或使用AI工具數量作為評分依據）
	任務項目
	原始Prompt
	Prompt設計考量
	AI輸出結果
	第二次修正Prompt
	改善結果

	例目標客群分析
	請分析飲料市場
	原Prompt範圍過大
	結果過於籠統
	請以台中大學商圈18至25歲消費者為對象，分析健康飲料的需求、消費痛點及價格接受度，並附上資料來源
	結果較符合品牌定位

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


*表格如不敷使用，請自行增加欄位。
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